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Méthode

� Une enquête par téléphone réalisée auprès de 3 248 ménages du département 
de la Haute-Garonne représentatifs des ménages en tout point du territoire.

Zone d'étude Nombre d'enquêtes

Comminges 405

Girou-Frontonnais 330

Grand Tou louse 1 508

Lauragais 136

Muretain 142

Nord-Ouest 135

Sicoval 228

Sud-Ouest 137

Volvestre - Sud Tou louse 227

Total 3 248
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Méthode

� Le périmètre d’enquête : 70 secteurs regroupés en neuf zones d’études distinctes
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Méthode

 

COMPANS

CAPITOLE

SAINT ETIENNE

SAINT MICHEL

EMPALOT - SAINT AGNE

SAINT CYPRIEN

LA FAOURETTE

LA CEPIERE

SAINT AUBIN

� Le Grand Toulouse
 

CASTELGINEST

AUCAMVILLE

COLOMIERS

BLAGNAC

PIBRAC

CORNEBARRIEU

SAINT MARTIN
DU TOUCH

CROIX
DAURADE

LES MINIMES

BALMA

L'UNION

JOLIMONT
PURPAN 
ANCELY

SOUPETARD

GUILHEMERY

MIRAIL

SAINT ORENS

LA TERRASSE

RANGUEIL

LA FOURGUETTE

TOURNEFEUILLE

CUGNAUX

REYNERIE
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Méthode

 � Le Muretain et le SICOVAL

 

LACROIX FALGARDE

RAMONVILLE

CASTANET
LABEGE

MONTGISCARD BAZIEGEMURET
POURTOUR
DE MURET

PORTET

POURTOUR
DE MURET

POURTOUR
DE MURET
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CADOURS

GRENADE

LEVIGNAC

SAINT JEAN 
MONTRABE 

DREMIL LAFAGE 

MONTASTRUC BRUGUIERES 

FRONTON 

VILLE MUR 

Méthode

 

� Le Nord-Ouest et le Girou-Frontonnais
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FONSORBES
PLAISANCE DU TOUCH

ROQUES

CARAMAN

VILLEFRANCHE DE
LAURAGAIS

REVEL

Méthode

 

� Le Sud-Ouest et le Lauragais
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RIEUMES

NOE LONGAGES

VERNET
VENERQUE

AUTERIVE

CARBONNE

ISLE EN DODON

AURIGNAC

CAZERES

SALIES DU 
SALAT

ASPET

GOURDAN
POLIGNAN

MONTREJEAU
SAINT GAUDENS

BAGNERES DE
LUCHON

Méthode

 

� Le Comminges et le Volvestre Sud Toulouse
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Méthode

� Un questionnaire portant sur : 

� Les habitudes d’achat pour 10 types de produits alimentaires auprès des grandes surfaces, 
petits commerces, magasins d’usine…

� La description du dernier acte d’achat pour 38 types de produits non alimentaires, avec le 
lieu d’achat et le montant dépensé,

� Les caractéristiques socio-démographiques des ménages.

	 A noter :

� Des formes de vente réparties en 3 groupes distincts : 


 Commerce traditionnel,


 Grandes surfaces,


 Autres formes de vente.

� Pour les 48 produits, l’enquête a fourni la description de 134 596 actes d’achat sur le 
département, soit une moyenne de 41,4 actes d’achat par questionnaire.
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Analyse

� Une analyse des comportements d’achat se décomposant en quatre parties : 


 la dépense des ménages et de sa destination,


 les flux d’attraction-évasion entre les différents secteurs,


 le niveau d’activité des pôles commerciaux,


 l’origine de la clientèle (les zones de chalandise).

� Glossaire : 

� Dépenses commerciali sables : dépenses effectuées par les ménages pour les produits principalement distribués par le commerce de détail. La 
dépense commercialisable totale sur un secteur est obtenue par le produit du nombre de ménages par la dépense moyenne par ménage. La 
dépense moyenne sur un secteur est obtenue en appliquant à la moyenne France Entière un correctif (les IDC) permettant de tenir compte des 
spécificités locales (environnement rural ou urbain, structure de la population par âge et CSP …).

� Att raction : part du chiffre d’affaires réalisé dans une zone géographique donnée par des ménages résidant hors de cette zone.

� Evasion : ensemble des dépenses effectuées par les ménages résidant dans une zone géographique donnée hors de cette zone.

� Chiff re d’affaires ou Niveau d’activités : ensemble des achats effectués dans le commerce de détail d’une zone géographique donnée. Ce 
calcul est effectué à partir des résultats de l’enquête sur le département de la Haute-Garonne et ne prend en compte que les achats des ménages 
du département. Il ne prend pas en compte les dépenses effectuées par les clients de passage, notamment les touristes.

� Zone de chalandise : aire géographique, représentée par des niveaux de dégradé de couleur autour d’une agglomération ou d’un pôle 
commercial donné, déterminée à partir des taux d’attraction de cette agglomération ou de ce pôle. En règle générale, dans les rapports, les zones 
de chalandise prennent en compte les secteurs sur lesquels le taux d’attraction est supérieur à 5%.
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La dépense des ménages
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La dépense commercialisable en Haute-Garonne

Le pouvoir d’achat des ménages

Une dépense commercialisable en Haute-Garonne à 6,9 milliards d’Euros, soit une 
dépense moyenne par ménage de 13 774
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uros hors Cinéma 
et réparations automobiles).
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Dépense moyenne par ménage et par zone.

Dépense moyenne par individu et par zone.
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La dépense commercialisable en Haute-Garonne

Alimentair e
39%

Culture Loisirs
11%

Divers
11%

Hygiène Beauté 
Santé
15%

Equipement de la 
maison

11%

Equipement de la 
personne

13%
 

Dépenses commercialisables par 
ménage et par an

Haute-Garonne
Indice Comparaison Haute-Garonne 

/ France

Dépenses commercial isables par 
ménage et par an

France

En Euros

Alimentaire    5 411 

�

95.5    5 664 

�

Equipement de la personne    1 736 

�

104.2    1 666 

�

Equipement du foyer    1 471 

�

98.0    1 501 

�

Cultu re Loi sirs Divers    1 531 

�

101.5    1 508 

�

Hygiène Santé Beauté    2 104 

�

90.6    2 321 

�

Divers    1 520 

�

97.0    1 568 

�

TOTAL    13 774 

�

96.8    14 228 
�

 

� Une dépense 
commercialisable par 
ménage et par an en 
Haute-Garonne, 
inférieure de 3,2% à 
la moyenne 
nationale.

� Une répartition des marchés avec
- 39% pour le poste alimentaire,

- 11 à 15% pour les autres groupes de 
produits.
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La répartition des achats par forme de vente

� On ne note pas un recours beaucoup plus important aux grandes surfaces que dans 
d’autres départements.

� Une utilisation plus fréquente des marchés et du hard discount pour les produits 
alimentaires et des hypermarchés pour les produits non alimentaires

� Une répartition globale à 
31% pour les achats en 
commerces traditionnels 
sédentaires et 60% en 
grandes surfaces.

 

14.2% 

44.4% 
31.1% 9.2% 

4.5% 
28.3% 

3.3% 
14.3% 

33.4% 

18.6% 
25.2% 

12.4% 

5.8% 22.8% 

12.9% 
4.7% 2.7% 2.0% 2.8% 

0% 

20% 

40% 

60% 

80% 

100% 

Alimentaire Non Alimentaire TOTAL 

Autres formes de vente 
VPC 
Gd magasins/Mag. Populaire 
Grandes sur faces spécialisées 
Hard discount 
Hypermarchés 
Supermarchés 
Cces non sédentaires 
Commerces traditionnels 
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La répartition des achats par forme de vente

Les dépenses par forme de vente et par zone

 

� Une forte disparité entre 
sud et nord du département 

� Le Comminges avec une 
part des achats en grande 
surface à 51%,

� La partie nord avec un taux 
variant entre 60% et 64%.
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La répartition des achats par forme de vente

Les dépenses par forme de vente et par secteur

Moyenne départementale :
35,8%

Moins de 30%
De 30 à 33%
De 33 à 36%
De 36 à 39%
De 39 à 42%
Plus de 42%

35,6%

 

Part du Commerce traditionnel

Moyenne départementale :
59,5%

Moins de 53%
De 53 à 56%
De 56 à 59%
De 59 à 62%
De 62 à 65%
Plus de 65%

59,8%

 

Part des autres formes de vente

Moyenne départementale :
4,7%

Moins de 3,3%
De 3,3 à 4,0%
De 4,0 à 4,7%
De 4,7 à 5,4%
De 5,4 à 6,1%
Plus de 6,1%

Part des Grandes surfaces

� Dans le Comminges, une 
moindre utilisation des 
grandes surfaces.

� Une plus forte utilisation 
dans l’aire d’influence de 
Toulouse.

� Un recours aux autres 
formes de vente plus 
développé dans la moitié 
nord du Comminges.
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La répartition des achats par forme de vente

Les dépenses par forme de vente détaill ée
Le commerce 
traditionnel sédentaire

Les marchés

Les tournées

Moyenne départementale :
31,3%

Moins de 25%
De 25 à 28%
De 28 à 31%
De 31 à 34%
De 34 à 37%
Plus de 37%

31,1%

Moyenne départementale :
3,9%

Moins de 2,5%
De 2,5 à 3,2%
De 3,2 à 3,9%
De 3,9 à 4,6%
De 4,6 à 5,3%
Plus de 5,3%

4,0%

 

Moyenne départementale :
0,6%

Moins de 0,2%
De 0,2 à 0,4%
De 0,4 à 0,6%
De 0,6 à 0,8%
De 0,8 à 1,0%
Plus de 1,0%

0,5%

 
Moyenne départ ementale :

2,7%

Moins de 1,7%
De 1,7 à 2,2%
De 2,2 à 2,7%
De 2,7 à 3,2%
De 3,2 à 3,7%
Plus de 3,7%

 

La VPC
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La répartition des achats par forme de vente

Les dépenses par forme de vente détaill ée
Les supermarchés

Le hard d iscount

Les hypermarchés

Moyenne départementale :
15%

Moins de 5%
De 5 à 10%
De 10 à 15%
De 15 à 20%
De 20 à 25%
Plus de 25%

14,3%

 

Moyenne départementale :
24,7%

Moins de 11%
De 11 à 18%
De 18 à 25%
De 25 à 32%
De 32 à 39%
Plus de 39%

25,2%

 
Moyenne départementale :

5,6%

Moins de 2%
De 2 à 4%
De 4 à 6%
De 6 à 8%
De 8 à 10%
Plus de 10%

5,8%

 

Moyenne départementale :
12,7%

Moins de 10%
De 10 à 11,5%
De 11,5 à 13%
De 13 à 14,5%
De 14,5 à 16%
Plus de 16%

12,9%

 

Les grandes surfaces 
spécialisées
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La répartition des achats par forme de vente

� Une forte disparité entre 
sud et nord du 
département :

� Le Comminges avec une 
part des achats en 
grandes surfaces à 
environ 70%,

� La partie nord avec un 
taux variant entre 75% et 
81%.

� Un commerce traditionnel 
gardant une forte emprise 
sur les franges du 
département et la 
périphérie toulousaine.

Les dépenses a limentaires par zone
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La répartition des achats par forme de vente

Les dépenses non alimentaires par zone

 

� Deux zones avec un taux 
d’achat en grandes surfaces 
supérieur à 50% : Le 
Muretain et le Nord-Ouest,

� Inversement, le Comminges 
a un taux très faible : 34%.

�

en dehors du Comminges, un 
poids des achats dans le 
commerce traditionnel 
inférieur à celui des achats 
en grandes surfaces
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La répartition des achats par forme de vente

Les dépenses par group e de produ its non alimentaires

� Les dépenses en équipement de la personne

�

Part de marché dominante du commerce traditionnel auprès des ménages du Grand Toulouse.

� Les dépenses en équipement de la maison

�

Un poids des grandes surfaces, partout dominant, notamment du fait des grandes surfaces spécialisées,

�

Rôle secondaire du commerce traditionnel, en particulier dans le Muretain et la zone Nord-Ouest,

�

A noter une résistance du commerce traditionnel dans le Comminges.

� Les dépenses en culture et loisirs

�

Un poids dominant des grandes surfaces,

�

Des parts de marché du commerce traditionnel plus élevées dans le Comminges et le Lauragais.

� Les dépenses en hygiène-santé-beauté

�

Des achats effectués très majoritairement dans le commerce traditionnel (à noter néanmoins un 
dépassement du seuil des 30% pour les achats en grandes surfaces dans le Lauragais).
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Rétention et évasion des achats
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Rétention et évasion par zone d’étude

� Taux de rétention = part des 
dépenses réalisées par les 
ménages d’une zone donnée 
dans cette même zone

 

Des ménages effectuant 92% de 
leurs achats dans le département,

!

Ce taux est supérieur à 75% sur le 
Grand Toulouse et le Comminges.

� Taux d’évasion = part des 
dépenses réalisées hors de la 
zone.

!

l’évasion représente plus de la 
moitié des dépenses des ménages 
sur le Volvestre-Sud Toulouse, le 
Lauragais, le Girou-Frontonnais, le 
Nord-Ouest et le Sud-Ouest.

 

Taux de rétention tous produits par zone d’étude
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Rétention et évasion par secteur d’enquête

" Taux de rétention les plus élevés : 
- Saint-Gaudens : plus de 80%,

- Blagnac et Revel : 67-70%,

- Bagnères-de-Luchon, Cazères et Portet-sur-Garonne : 56 à 63%.

#

Une offre qui répond à la majorité des besoins des ménages dans un rapport de proximité.

" Taux de rétention les plus faibles : 
- Drémil-Lafage, Lacroix-Falgarde, Saint-Jean et Noé-Longages : moins de 12,5%,

- Cadours et Lévignac : 14 à 15%,

- Aurignac et Caraman : juste inférieur à 20%,

#

des taux d’évasions importants sur ces secteurs dus au faible niveau d’équipement.

" Des taux également faibles sur la plupart des quartiers de Toulouse, ce résultat 
s’explique par la forte mobilité des toulousains dans leur agglomération.



Novembre 2005
25

Etude des Flux d’achat en Haurte-Garonne
Présentation ODEC 31

Les échanges inter-zones en Haute-Garonne

$ La zone du Grand Toulouse est celle qui reçoit les flux les plus importants

% Des taux supérieurs à 40% sur les zones septentrionales du département (Nord-Ouest, Girou-
Frontonnais),

% Des taux de l’ordre de 20% sur la partie centrale, avec les zones du Sud-Ouest, du SICOVAL et du 
Lauragais,

% Une chute des taux lorsqu’on descend vers le Sud (le Muretain, la zone du Volvestre-Sud Toulouse et le 
Comminges).
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L’évasion par forme de vente en Haute-Garonne

& Les flux entre les différentes zones du département représentent un total de 2,1 
milliards d’Euros sur une dépense totale de 6,1 milliards d’Euros.

& Une part de l’évasion s’expliquant par des achats dans le commerce traditionnel 
particulièrement élevée sur le SICOVAL et le Girou-Frontonnais.

& Des achats en grandes surfaces hors de la zone de résidence expliquant partout 
plus de la moitié de l’évasion, avec des taux très élevés pour le Nord-Ouest, le 
Volvestre-Sud Toulouse et le Lauragais.

20.9%

35.9%

27.2%

28.5%

24.5%

32.2%

21.5%

25.3%

27.4%

62.4%

53.8%

63.0%

63.6%

67.3%

61.7%

70.7%

67.1%

50.4%

16.7%

8.2%

7.5%

7.8%

6.1%
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9.9%

10.3%

7.9%
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L’évasion par groupes de produits

' Des taux d’évasion plus importants pour les produits non alimentaires,

' Une corrélation entre les deux taux,

' Un accroissement de l’écart entre les deux taux avec l’importance de l’évasion.
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Le chiffre d’affaires
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Le chiffre d’affaires par zone d’étude

Ò Un CA total reconstitué 
pour le commerce du 
département  de 5 539 
M

Ó
Ô

Ò Par rapport à la dépense 
totale sur le département 
de 6 110 M

Ó
Ô

Õ

déficit de 571 M

Ó

sur les 
dépenses des ménages 
(évasion hors département + 
achats autres formes de vente 
dans le département).
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Le chiffre d’affaires par zone d’étude

Le taux de couverture par zone d’étude
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� Zones où le niveau d’activité est 
supérieur au niveau des dépenses :

� Muretain : Taux de couverture de 
200% 

�

attractivité du commerce 
de Portet-sur-Garonne,

� Sicoval : Taux de couverture de 
123% 

�

attractivité du commerce 
de Labège,

� Sud-Ouest : Taux de couverture de 
113% 

�

attractivité du commerce 
de Roques,

� Taux de couverture = rapport entre chiffre d’affaires et dépense des ménages.
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Le chiffre d’affaires par zone d’étude

Le taux de couverture par forme de vente

� Pour le commerce traditionnel, le Muretain se situe dans une situation particulière avec un 
taux de 160% environ,

� Les achats en grandes surfaces expliquent principalement les résultats élevés sur le Muretain, 
le SICOVAL et le Sud-Ouest.
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Le chiffre d’affaires par zone d’étude

Le chiff re d’affaire par zone d’étude et par forme de vente

39.3%

24.9%

25.5%

22.5%

43.6%

36.7%

48.3%

49.5%

49.5%

36.5%

60.7%

75.1%

74.5%

77.5%

56.4%

63.3%

51.7%

50.5%

50.5%

63.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Grand Tou louse

Sicoval

Muretain

Sud -Ouest

Nord-Ouest

Girou -Frontonnais

Lauragais

Volvestre-Sud Tou lousain

Comminges

TOTAL

Commerce traditionn el Grandes surfaces
 

k Au global

l L’équilibre s’établit sur une 
répartition 36,5%-63,5%

m

répartition qui varie 
fortement selon les zones,

k Sur le Grand Toulouse
l L’équilibre s’établit sur une 

répartition 39%-61% 

m

résultat favorable au commerce 
traditionnel par rapport à ceux 
habituellement rencontrés dans 
les grandes agglomérations,

k Sur les zones du SICOVAL, 
du Muretain et du Sud-Ouest, 
une part beaucoup plus faible 
du commerce traditionnel 
(environ le quart de l’activité 
commerciale).
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Le chiffre d’affaires par zone d’étude

Le chiff re d’affaire par zone d’étude et par produit
46.2%

47.0%

35.2%

47.5%

70.6%

66.1%

59.2%

64.1%

55.0%

47.4%

14.4%

13.0%

15.2%

10.9%

5.7%

9.7%

12.8%

9.4%

9.2%

21.5%

19.6%

4.3%

8.8%

5.7%

9.5%

11.1%

11.7%

14.5%

16.5%

7.0%

6.2%

8.6%

8.3%

6.2%

8.7%

11.6%

18.4%

16.2%

11.6%

15.0%

16.9%

17.9%

18.1%

21.7%

17.2%

17.1%

2.3%

3.0%

2.7%3.7%

0% 0% 0% 1% 1% 1%

Grand Toulouse

Sicoval

Muretain

Sud-Ouest

Nord-Ouest

Girou-Frontonnais

Lauragais

Volves tre-Sud Toulousain

Comminges

TOTAL

Alimentaire Equipement de la personne Equipement de la maison Culture Loisirs Hygiène Beauté Santé
 

n Importance des activités d’équipement de la personne sur le Grand Toulouse, le Muretain 
et le Sicoval,

n Forte présence de l’équipement de la maison sur le Muretain et le Sud-Ouest,

n Une part plus importante des activités de culture-loisirs sur le Muretain et le SICOVAL.

n En moyenne, les produits 
alimentaires représentent 
près de la moitié de 
l’activité totale,

o

taux plus faible sur le Muretain,

o

taux plus élevé sur le Comminges, 
le Lauragais, le Volvestre-Sud 
Toulouse, le Girou-Frontonnais et 
le Nord-Ouest.
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Les chiffres d’affaires des principales villes de la Haute-Garonne

 

p La zone toulousaine :

q Toulouse : 1ère commune du 
département en termes d’activité 
commerciale : 1 931 M

r
s

t Portet-sur-Garonne : 465 M

r
s

t Blagnac : 320 M

r
s

t Labège : 285 M

r
s

t Roques et Saint-Orens : 200 M

r
s

t Colomiers : 125 M

r
s

u En dehors de la zone proche 
de Toulouse :

t Saint-Gaudens et Muret : plus 
de 100 M

r
s

t Grenade, Cazères, Auterive 
et Revel : entre 40 et 50 M

v
w
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Les chiff res d’affaires dans les principaux pô les de l’agglomération tou lousaine

 

x Le 1er pôle de 
l’agglomération est 
l’hypercentre de Toulouse 
avec un chiffre d’affaires 
de 600 M

y
z

{

Soit 1/3 du niveau d’activité du 
commerce de la ville ou 11% 
de celui du département.

x Une zone toulousaine avec 

| un centre-ville qui reste le premier pôle commercial du département,

| une zone périphérique principale autour du centre commercial de Portet-sur-Garonne,

| 6 autres pôles majeurs sur le pourtour de l’agglomération (Blagnac, Purpan, Roques à l’est ; Gramont, 
Saint-Orens-de-Gameville, Labège à l’ouest).
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Les chiff res d’affaires dans les principaux pô les de l’agglomération tou lousaine

Par forme de vente

60.2%

14.9%

14.7%

13.7%

7.9%

10.5%

6.3%

11.4%

10.9%

6.0%

5.4%

46.9%

64.0%

67.0%

84.8%

56.9%

79.0%

81.7%

60.9%

99.1%

90.8%

1.8%

3.6%

8.5%

4.5%

34.3%

36.4%

21.3%

15.7%

7.3%

32.6%

6.2%

6.9%

23.7%

0.9%

3.2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Toulouse Hyper-Centre

CC Portet-sur-Garonne

Labège CC de Labège

Blagnac CC de B lagnac

CC Gramont

Roques CC de Roques

Toulouse CC Purpan

St-Orens CC de St-Orens

CC Fenouillet

Rouffiac-Tolosane CC de Rouffiac

Toulouse CC du Mirail

Traditionnel Supermarché/Magasin populai re Hypermarché Hard Discount Grande surface spécialisée/Grand magasin
 

} Des différences de la structure 
d’activité selon les différents 
pôles commerciaux :

~ Un commerce traditionnel 
fortement représenté dans 
l’hypercentre (60%),

~ Un poids beaucoup plus faible 
sur les pôles périphériques 
(variant entre 1% et 15%).
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Les CA dans les principaux pôles de l’agglomération toulousaine

Par types de produ its

14.1%

22.4%

35.6%

39.9%

51.6%

33.0%

55.2%

50.6%

38.3%

73.4%

60.3%

37.8%

19.4%

19.8%

19.2%

11.0%

19.3%

4.8%

7.2%

5.0%

26.9%

11.6%

11.0%

30.5%

7.4%

11.7%

16.3%

4.6%

11.4%

18.2%

21.7%

19.9%

16.7%

10.7%

8.1%

14.0%

10.6%

15.7%

9.5%

10.4%

24.9%

9.5%

13.1%

13.2%

13.8%

11.9%

12.3%

13.7%

10.5%

7.6%

10.7%

14.6%

16.5%

13.5%

9.4%

0% 0% 0% 1% 1% 1%

Tou louse Hyper-Centre

CC Portet-sur-Garonn e

Labège CC de Labege

B lagnac CC de B lagn ac

CC Gramon t

Roqu es CC de Roqu es

Tou louse CC Purpan

St-Orens CC de St-Orens

CC Fenou illet

Rouffiac-Tolosan CC de Rou ffiac

Tou louse CC du Mirail

Alimentaire Equipement de la personn e Equipement de la maison Culture Lo isirs Hygiène Beauté Santé
 

• Les activités d’équipement de la 
personne et de culture-loisirs 

€

point fort du commerce de 
l’hypercentre avec une 
concurrence réelle des grands 
centres commerciaux,

• L’équipement de la maison se 
développe sur les grands pôles 
de périphérie (Portet-sur-
Garonne, Roques-sur-
Garonne),

• L’alimentaire, générateur 
d’activité est présent partout en 
périphérie, ainsi qu’en centre-
ville, notamment du fait des 
marchés.
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Les zones de chalandise
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La zone de chalandise de l’agglomération toulousaine

• Une attraction de l’agglomération toulousaine 
s’exerçant sur l’ensemble du département 
avec une diminution fonction de l’éloignement,

• Un taux d’emprise moyen de 72% sur le 
Grand Toulouse,

• Des taux légèrement inférieurs sur le 
SICOVAL, le Muretain et le Girou-Frontonnais
(environ 50%).

Secteur d'enquête Niveau d'activité en Euros Structure par secteur Taux d'emprise

Grand Toulouse 2 478.0 M

‚

71.9% 72.2%
Sicov al 181.3 M

‚

5.3% 48.9%
Muretain 153.9 M

‚

4.5% 45.4%
Sud-Ouest 116.6 M

‚

3.4% 38.8%
Nord-Ouest 50.7 M

‚

1.5% 36.1%
Girou-Frontonnais 253.2 M

‚

7.3% 47.2%
Lauragais 66.9 M

‚

1.9% 34.1%
Volvestre - Sud Tou louse 96.3 M

‚

2.8% 28.6%
Comm inges 48.5 M

‚

1.4% 10.6%
TOTA L 3 445.4 M

‚

100.0% 56.4%  
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La zone de chalandise de l’agglomération toulousaine

Zone de chalandise du commerce traditionn el
Secteur d'enquête Niveau d'activité en Euros Structure par secteur Taux d'emprise

Grand Toulouse 841.7 M

ƒ

80.4% 24.5%
Sicov al 44.2 M

ƒ

4.2% 11.9%
Muretain 29.9 M

ƒ

2.9% 8.8%
Sud-Ouest 25.9 M

ƒ

2.5% 8.6%
Nord-Ouest 9.8 M

ƒ

0.9% 7.0%
Girou-Frontonnais 53.5 M

ƒ

5.1% 10.0%
Lauragais 9.5 M

ƒ

0.9% 4.9%
Volvestre - Sud Tou louse 21.2 M

ƒ

2.0% 6.3%
Comm inges 11.5 M

ƒ

1.1% 2.5%
TOTA L 1 047.1 M

ƒ

100.0% 17.1%  

„ Le commerce traditionnel explique 30% de 
l’attractivité globale du commerce de 
l’agglomération,

„ Il présente une zone d’attraction étendue 
dans le département, mais aussi une 
influence plus faible dans les secteurs 
périphériques, notamment le Comminges.
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La zone de chalandise de l’agglomération toulousaine

Zone de chalandise des grandes surfaces

Secteur d'enquête Niveau d'activité en Euros Structure par secteur Taux d'emprise

Grand Toulouse 1 636.4 M

…

68.2% 47.7%
Sicov al 137.1 M

…

5.7% 37.0%
Muretain 124.0 M

…

5.2% 36.6%
Sud-Ouest 90.7 M

…

3.8% 30.2%
Nord-Ouest 40.9 M

…

1.7% 29.1%
Girou-Frontonnais 199.7 M

…

8.3% 37.2%
Lauragais 57.4 M

…

2.4% 29.3%
Volvestre - Sud Tou louse 75.1 M

…

3.1% 22.3%
Comm inges 37.0 M

…

1.5% 8.1%
TOTA L 2 398.3 M

…

100.0% 39.3%  

† Les grandes surfaces expliquent 70% de 
l’attractivité globale du commerce de 
l’agglomération,

† Elles expliquent surtout l’attraction extérieure 
du commerce de l’agglomération toulousaine.
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La zone de chalandise de l’agglomération toulousaine

Zone de chalandise des produ its alimentaires
Secteur d'enquête Niveau d'activité en Euros Structure par secteur Taux d'emprise

Grand Toulouse 1 055.2 M

‡

77.4% 72.2%
Sicov al 55.7 M

‡

4.1% 35.1%
Muretain 50.5 M

‡

3.7% 32.4%
Sud-Ouest 31.8 M

‡

2.3% 23.2%
Nord-Ouest 13.8 M

‡

1.0% 20.9%
Girou-Frontonnais 97.1 M

‡

7.1% 39.6%
Lauragais 24.2 M

‡

1.8% 26.2%
Volvestre - Sud Tou louse 22.0 M

‡

1.6% 13.7%
Comm inges 12.3 M

‡

0.9% 5.6%
TOTA L 1 362.6 M

‡

100.0% 50.5%  

ˆ Une forte contribution des ménages du Grand 
Toulouse (77%),

ˆ Des taux d’emprise très forts sur la ville de 
Toulouse, et les secteurs situés à l’est,

ˆ A noter un prolongement jusqu’au sud, avec 
10% des dépenses alimentaires du secteur de 
Saint-Gaudens réalisées sur l’agglomération 
toulousaine.
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La zone de chalandise de l’agglomération toulousaine

Zone de chalandise des produ its non alimentaires
Secteur d'enquête Niveau d'activité en Euros Structure par secteur Taux d'emprise

Grand Toulouse 1 422.8 M

‰

68.3% 72.3%
Sicov al 125.6 M

‰

6.0% 59.2%
Muretain 103.4 M

‰

5.0% 56.6%
Sud-Ouest 84.8 M

‰

4.1% 51.8%
Nord-Ouest 36.9 M

‰

1.8% 49.4%
Girou-Frontonnais 156.1 M

‰

7.5% 53.6%
Lauragais 42.7 M

‰

2.1% 41.2%
Volvestre - Sud Tou louse 74.3 M

‰

3.6% 42.1%
Comm inges 36.2 M

‰

1.7% 15.2%
TOTA L 2 082.8 M

‰

100.0% 61.1%  

Š Une très forte attraction de l’agglomération 
toulousaine jusqu’aux frontières de la moitié 
nord du département 

‹

zone de chalandise 
s’étendant aux départements limitrophes 
(Gers, Tarn, Tarn-et-Garonne, Aude).
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Zone de chalandise des principaux pôles de l’agglomération toulousaine

Zone de chalandise de l’hypercentre de Toulouse

Œ L’hypercentre draine 10% des 
dépenses des ménages du 
département, dont 86% proviennent 
de ménages du Grand Toulouse,

•

1er pôle commercial du 
département, avec une attraction 
forte sur les zones de proximité
(SICOVAL, Girou-Frontonnais).

Ž
Ž

Taux d’emprise de 9,8%
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Zone de chalandise des principaux pôles de l’agglomération toulousaine

Zone de Portet-sur-Garonn e

•
•

Taux d’emprise de 7,7%

Zone de Roques 

•
•

Taux d’emprise de 3,2%
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Zone de chalandise des principaux pôles de l’agglomération toulousaine

Zone du CC de Labège

•
•

Taux d’emprise de 4,6%

Zone de Saint Orens de Gamevil le

•
•

Taux d’emprise de 2,9%
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Zone de chalandise des principaux pôles de l’agglomération toulousaine

Zone du CC de Gramont

‘
‘

Taux d’emprise de 3,8%

Zone du CC de Fenouillet 

‘
‘

Taux d’emprise de 1,5%
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Zone de chalandise des principaux pôles de l’agglomération toulousaine

Zone du CC de Blagnac

’
’

Taux d’emprise de 4,3%
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Zone de chalandise des principaux pôles de l’agglomération toulousaine

L’att raction d es pôles de l’agglomération Toulousaine

“ En ne retenant que les flux 
supérieurs à 10%, on note une 
géographie très organisée, la 
majorité des secteurs ne 
dépendant que d’un seul pôle.

”
”

Le partage des quartiers

Hypercentre

Labège

St Orens

Por tet/G

Roques

Le M irail

Purpan

Blagnac

Gramont

Rouff iac

Fenouillet
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Zone de chalandise des principaux pôles de l’agglomération toulousaine

L’att raction d es pôles de l’agglomération Toulousaine

• Hors de Toulouse, on relève une 
organisation en quatre zones principales 
desservies par les quatre pôles majeurs

– Roques sur Portet,

– Saint-Orens sur Labège,
– Rouffiac sur Gramont.

– Blagnac
• Les pôles d’importance secondaire se 

positionnent souvent en concurrence 
d’un pôle majeur, voire de deux.

—
—

Les zones de concurrence



Novembre 2005
51

Etude des Flux d’achat en Haurte-Garonne
Présentation ODEC 31

Zone de chalandise de l’agglomération de Saint-Gaudens

˜ Une attraction qui s’exerce sur la majeure 
partie du Comminges,

˜ Cazères apparaît néanmoins à un niveau 
faible,

˜ Des ménages du secteur de Saint-
Gaudens contribuant pour moins de la 
moitié à l’activité du commerce de 
l’agglomération de Saint-Gaudens 

™

un 
rôle déterminant des apports des secteurs 
extérieurs.

Secteur d'enquête Niveau d'activité en Euros Structure par secteur Taux d'emprise

SAINT GAUDENS 82.8 M

š

46.4% 76.5%
ASPET 15.4 M

š

8.6% 57.4%
AURIGNAC 16.1 M

š

9.0% 44.1%
GOURDAN POLIGNAN 10.8 M

š

6.0% 33.5%
ISLE EN DODON 13.1 M

š

7.3% 27.7%
MONTREJEAU 10.2 M

š

5.7% 27.6%
SALIES DU SALAT 10.9 M

š

6.1% 24.1%
BAGNERES DE LUCHON 6.9 M

š

3.9% 13.7%
CAZERES 3.5 M

š

2.0% 4.7%
Autres sec teurs 9.0 M

š

5.0% NS
TOTAL 178.7 M

š

100.0% 2.9%  
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Zone de chalandise de l’agglomération de Saint-Gaudens

Zone de chalandise par forme de vente
Commerce traditionnel Grandes surfaces

› Un commerce traditionnel 
assez dépendant de la 
clientèle locale, avec une 
influence sur l’ensemble 
de la zone de chalandise,

› Des grandes surfaces qui 
ont une forte influence 
sur les secteurs 
environnants.
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Zone de chalandise de l’agglomération de Saint-Gaudens

Zone de chalandise par type de produ it
Produ its alimentaires Produ its non alimentaires

œ Pour les produits 
alimentaires, la zone de 
chalandise est 
comparable à celle de 
l’ensemble des produits,

œ Pour les produits non 
alimentaires, on observe 
une contribution plus 
forte des secteurs plus 
éloignés.
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CONCLUSION

• Une étude permettant de faire un point précis sur l’organisation
des comportements d’achat dans le département,

• La mise en place d’un outil avec interface cartographique 
permettant la consultation de la base de données détaillée des flux 
d’achat,

• La possibilité de réaliser des analyses plus fines en fonction des 
besoins spécifiques sur chaque territoire.

JE VOUS REMERCIE DE VOTRE ATTENTION


